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INLEDNING
KS § 52 dterremitteras arendet till kultur- och fritidsutskottet for vidare utredning

om definitionen av "elitserieverksamhet”

Beredning

Bilaga KFU 2014 /18, skrivelse samt forslag till sponsoravtal
Arendet foredras av Roger Nilsson, kontorschef

Yrkanden

Amanda Lindblad (S) yrkar

att kultur- och fritidsutskottet beslutar

foresld kommunstyrelsen beslutar

att med definitionen "elit menas i senioridrott for lag att laget ligger i hégsta
divisionen/serien” anta sponsringspolicy for Sala kommun i enlighet med reviderad

bilaga KFU 2014/18.
Michael PB Johansson (M) yrkar bifail till ordférandens yrkande.
BESLUT

Kultur- och fritidsutskottet foreslir att kommunstyrelsen beslutar

att med definitionen "elit menas i senioridrott for lag att laget ligger i hogsta
divisionen/serien” anta sponsringspolicy for Sala kommun i enlighet med reviderad

bilaga KFU 2014 /18.
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KOMMUNSTYRELSENS FORVALTNING Ink. 2014 -04- 29
Roger Nilsson manwgyy%éyg [Akibllagag™
Dpb:
SKRIVELSE

Sponsringspolicy for Sala kommun

Bakgrund

Sponsring innebdir ett avtal till 6msesidig nytta mellan tva eller flera parter,
déir den ena parten forbinder sig att lamna ersittning i form av kontanta
medel, varor och/ eller tjdnster och den andra parten som motprestation
tillhandahéller t ex exponering av foretagsnamn, varumarke eller varor och
tjanster till nytta for sponsorn i dennes verksamhet. Omradet tangerar
marknadsféring,

Det dr skillnad mellan sponsring och kemmersiell marknadsforing. For att
anses vara sponsring far meddelandet endast innehédlla uppgift om vem som
star bakom sponsringen, t ex genom att foretagsnamnet ndmns, eller uppgift
om att foretaget far andra formaner, Om det dessutom finns nagon
information om naringsidkarens produkter och verksamhet kan
meddelandet vara kommersiell marknadsforing. Da géller marknadsférings
lagens regler. Med sponsring menas hir den typ av éverenskommelse dé en
kommunal verksamhet tillskjuter kontanta medel, varor eller tjanster till en
verksamhet i uthyte mot exponering och eller andra férméaner. Med
kommunal verksamhet menas i detta sammanhang Kommunstyrelse,
fackndmnd eller kommunalt bolag.

Begrepp

Sponsring ir en marknadsféringsatgird med det yttersta malet att silja ett
foretags/organisations produkter eller tjdnster. Sponsringen skall ge det
sponsrande foretaget/ organisationen och dess produkter en positiv profil,
goodwill, Sponsring innebdr att ett foretag/organisation stodjer till exempel
en verksamhet, ett projekt eller ett arrangemang med pengar, produkter eller
tjanster mot en rimlig motprestation, till exempel ett omndmnande som just
sponsor. Det ligger | sakens natur att sponsring alltid sker dppet. Om stodet
inte foljs av ett krav pa@ motprestation som kan ge féretaget en virdemassigt
rimlig marknadsforingseffekt, betraktas det inte som sponsring, utan som en
ideell gava. Annonsering i till exempel programblad, kataloger, pa lagtréjor
eller idrottsarenor dr reklam/marknadsforing, inte sponsring.

SALA KOMMUN Besoksadress: Norra Esplanaden 5, Sala floger Nilsson
Kommunstyrelsens forvaltning Vixel: 06224-74 70 00 Kontarschef
Box 304 Fax: 0224-188 50 roger.nilsson@sala.se

733 25 3ala kommun.info@sala.se Direkt: 0224-74 78 21
www.sala,se
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Externt regelverk

Det finns inte ndgon sérskild lag eller forordning som definierar vad som
menas med sponsring eller som reglerar hur sponsring ska hanteras, vare sig
inom den privata eller den offentliga sektorn. Det finns heller ingenting i
lagstiftningen som uttryckligen férbjuder sponsring inom offentlig
verksamhet. N edan redovisas exempel pa lagstiftningar som kan anses
utgora begriansningar inom sponsringsomradet,

Regeringsformen

Kommunerna dr bundna av objektivitetsprincipen som &r grundlagsfast i
regeringsformen. Kommunerna ska behandla alia lika infor lagen samt iaktta
saklighet och opartiskhet i sin verksamhet. Av detta foljer att kommunen inte
genom sponsring far utsitta sig for sddan pdaverkan att objektiviteten kan
ifrdgasattas. De villkor som sponsringen 4r forknippad med far alltsa inte
innebdra att kommunen kommer i konflikt med objektivitetsprincipen.
Kommunallagen

Av kommunallagen framgdr att varje ndmnd har ett ansvar for sitt
verksamhetsomrade. Sponsringen far inte pdverka eller inskrinka det
potitiska handlingsutrymmet. Sponsringen far alltsi inte forknippas med
villkor som paverkar verksamhetens mal, inriktning, omfattning och kvalitet

Syfte

Syfte med sponsring av icke kommunal verksamhet dr att exponera
kommunen i positiva sammanhang dar varumaérket starks. Malet skall vara
att sprida kunskap om kommunen och att stiirka kommunens
foreningsverksamhet och evenemang/arrangemang som anordnas i
kommunen

Villkor

Den sponsrade skall vara pa elitniva och bedriva samhallsnyttig verksamhet
och det skall vara positivt for kommunen att kopplas samman med den
sponsrade och den verksamhet, aktivitet eller evenemang som sponsringen
avser. Kommunen sponsrar inte enskild person eller foretag utan
sponsringen riktar sig till angiven verksamhet i en férening inom kommunen
eller specifika evenemang/arrangemang som anordnas i kommunen.
Sponsring far endast ske av publika evenemang/arrangemang och féreningar
som arrangerar svenska misterskap, stora rikstdvlingar eller annan
elitserieverksamhet med lokalt ursprung infor publik.

Med elit menas i senioridrott for lag att laget ligger i hdgsta divisionen/serien
iidrotten.

Begreppet elit innebdr att féreningen befinner sig pa nationell eller
internationell niva (hogsta eller nist hogsta divisionen/serien inom
respektive idrott).
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For Individuell idrott innebdr elit att den aktive befinner sig pd internationell
niva,

All sponsring skall vara férenlig med av kommunen faststélida
policydokument, program och planer

Beslut om sponsring

Arenden om sponsring ska handliggas av kommunchef i samrid med
kommunstyrelsens ordforande. Beslut fattas vid varje enskilt
sponsringstillfille och den maximala sponsringssumman ar tre basbelopp.

Avtal

Sponsring ska alltid regleras genom ett skriftligt avtal. skriftliga avtal ska
upprittas oavsett sponsringens omfattning. | avtalet ska anges uppgifter om
ansvar, syfte och mal med sponsorsamarbetet, sponsorsunma och
motprestation, tidpunkt for avtalets upphérande, nar det kan sigas upp av
part samt atgarder vid avtalsbrott och eventuell tvist.

Uppfoljning
Kommunchefen ansvarar for att folja upp genomfirandet och effekten av
sponsringen tillsammans med sponsorn.

Roger Nilsson Christofer Berg

Kontorschef Enhetschef
Kultur och fritid Informationsenheten
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1. Underlag till sponsoravtal
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AVTAL OM SPONSRING- underlag

Under avsnitten i avtalet ges forslag pé skrivningar. Skrivningarna i avtalet méaste
dock givetvis anpassas till det enskilda fallet.

1 Avtalsparter

Sala kommun, 212 000-2098

733 25 Sala

Sponsor (organisationsnummer)

(nedan kallad Sponsorn)

Adress

Postadress

2 Bakgrund

I detta avsnitt ska en beskrivning ges av det som sponsringsavialer avser och vad det
har for syfte.

3 Avtalsperiod

Avtalsperioden maste bestimmas utifran behovet i varje enskilt fall. Om det finns
avtalsvillkor som gdller dven efter evenemanget har avslutats bor avtalet gdlla fram
till dess att alla draganden som regleras i avtalet dr avsiutade.

Detta avtal giller frdn och med att det undertecknats av bada parter till och med (dag
méanad &r) och upphor att gatla utan foregiende uppsigning.

4 Sponsorns atagande

Avsnittet ska innehdlla en detaljerad beskrivning av vilken vara eller &jénst som
sponsorn ska tillhandahdlla kommunen. Beroende pd vad avialet avser bir féljande
punkter regleras.

L. Specifikation av varan eller tiinsten

2. Méngd eller omfattning

3. Leveranstidpunkt | utférandetidpunkt

4. Leveranssétt | utftirandescitt

5. OVriga kostnader som sponsorn stdr for

6. Ovriga villkor

5 Forsakringar

Om det dr ndgon speciell forsdkring som det dr angeldget att sponsorn tecknar bir
detta anges sdrskilt, se exempel nedan.

Sponsorn ska, innan &tagandet paborjas, teckna och vidmalkthélla (ange vad det dr for
forsdkring/forsakringar).

Sponsorn dr skyldig att vid farfragan uppvisa gitlande forsikringsbrev.

Om sponsorns dtagande innefattar en tjdnst bor foljande textfinnas med i avialet.
Sponsorn forbinder sig att se til] att all hos sponsorn anstélld och anlitad personal dr
farsikrad mot skador under &tagandets utforande.

Sponsomn #r skyldig att vid farfrigan uppvisa gillande forsikringsbrev.

6 Sponsorns upplysningsplikt

Sponsorn ska sa snart som mdjligt underritta kommunen nér en risk for férsening av
sponsorns dtagande foreligger, orsaken till detta och nér sponsorns dtagande i stillet
kan beriknas slutféras. Sponsorn ska &ven underritta kommunen om det finns en risk
fir att sponsorn inte kan fullgdra sitt dtagande och andra omsténdigheter som ar av
vikt for kommunen att ha kinnedom om.

7 Ansvar

Sponsorn ansvarar for de fel eller férsummelser som ligger sponsorn till last vid
dtagandets utforande och ska ersétta kommunen for de direkta skador som dsamkas



\ SA LA 2014—0?—(:5:

§ KOMMUN

Kommunstyrelsens f0rvaltning

kommunen eller den mot vilken kommunen svarar.

Sponsorns ansvar omfattar inte indirekt skada sdvida inte sponsorn gjort sig skyldig
till grov vérdsldshet.

8 Havning av avtalet

Part har ritt att sdga upp avtalet till omedelbart upphérande om motparten dsidositter
villkor i avtalet som dr av visentlig betydelse for parten.

Kommunen har vidare rétt att siga upp avtalet till omedelbart upphérande om

1. sponsorn kommer i dréjsmél med betalning av skatter eller avgifter till staten,
forsdtts i konkurs, inleder ackordsforhandlingar, trider i likvidation eller pd annat sitt
kan antas ha kommit pé obestind, eller

2. det pd grund av sponsorns agerande finns en risk for att kommunen anseende
skadas.

9 Andringar och tilligg

Andringar och tilligg til] detta avtal ska goras skriftligen och ska for att vara gillande
undertecknas av bada parter.

10 Tvist

Parterna #r §verens om att frigor som ror detta avtal i forsta hand ska forsoka [6sas |
samforstind mellan parterna.

Tvist angdende tillampningen eller tolkningen av detta avtal och dirmed
sammanhingande rittsforhillanden, ska prévas och slutligt avgors av svensk alimin
domstol.

11 Kontaktpersoner

Kontaktperson for det hir avtalet 4r

for sponsorn: (ange namn och kontaktuppgifter)

for kommunen (ange namn och kontaktuppgifter)

Kontaktpersonen dr den som ska kontaktas vid frigor med anledning av avtalet.

Part ska skriftligen underrittas om ny kontaktperson utses,

Detta avtal har uppriittats i tvi likalydande exemplar varav parterna tagit var sitt.
(Ort och datum) (Ort och datum)

SALA KOMMUN XXX

{nammn) (namn)



